
Abstract 
Le developpement des pratiques mediatiques fait partie du paysage eontem-
porain: ce qui est moins pereeptible, c'est la transformation des pratiques 
sociales au sein desquelles s'inserent les medias teehnologiques, et la montee 
de Finformation eomme outil de developpement eeonomique et social, Cet 
ouvrage permet d'entrer de plein pied dans le ehamp des reeherehes qui se 
eentrent sur ees pratiques, 
Comment evoluent les habitudes perceptives avec les nouvelles interfaees in-
teraetives multimedia? Qu'est-ee qui se transforme des eomportements, des 
representations et des attitudes avec une pratique mediatique? Quelle logi-
que - etatique, commerciale, administrative? - est sous-jacente au developpe-
ment des teleeommunieations? Comment s'organisent les nouveaux espaees 
de travail? Comment adapter les ressourees teehnologiques pour repondre 
aux besoins d'information des usagers individuels et eolleetifs? En quoi la 
pratique televisuelle partieipe-t-elle ä l'elaboration des ehoix ethiques et des 
eomportements soeiaux? 
On dit parfois que la soeiete est aujourd'hui 'mediatisee ä outranee', Mais 
nul ne se distrait, ne travaille, ne se situe dans l'espace social sans passer 
par des mediations. Et, aujourd'hui, sans user de ces 'puissants aetiveurs des 
changements soeiaux et eulturels' (Miege) que sont les Nouvelles Technolo-
gies de Finformation et de la Communication, L'utilisateur, le reeepteur, 'ce 
personnage fantastique ä la Pirandello' (Petrella) eehappe toujours en partie 
aux filets des ehereheurs, Mais l'ensemble des travaux presentes iei atteste 
que l'usage est desormais une donnee ineontournable dans les travaux qui 
prennent la mediation teehnologique pour objet d'etudes. 
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